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CUPRA została sponsorem tytularnym turnieju padla – jak marka 

przyczynia się do rozwoju tej dyscypliny? 

 
• CUPRA PADLOWE odbędzie się 3 lutego na kortach Interpadel w Warszawie. 

• W wydarzeniu wezmą udział znani sportowcy oraz osobistości medialne m.in. 

Agnieszka Radwańska, Maciej Dowbor, izak, Łukasz Kadziewicz. 

• Barcelońska marka wspiera rozwój padla na całym świecie, angażując się m.in. w 

odkrywanie i rozwijanie młodych talentów.  

 

Wśród najpopularniejszych dyscyplin sportowych w Hiszpanii tylko jedna może dorównywać piłce 

nożnej – jest nią padel wywodzący się z meksykańskiego Acapulco. Barcelońska marka od lat 

wspiera tą jedną z najszybciej rozwijających się dyscyplin na świecie nie tylko poprzez wspieranie 

sportowców, ale również przez sponsorowanie wydarzeń sportowych. Jednym z nich jest polski 

turniej CUPRA PADLOWE, który odbędzie się w Warszawie już na początku lutego. 

 

Jak CUPRA wspiera rozwój padla? 

Na początku lutego odbędzie się całodniowy turniej CUPRAPADLOWE, w którym wezmą udział 

znani sportowcy i osobistości medialne m.in. Agnieszka Radwańska, Maciej Dowbor, Piotr „izak” 

Skowyrski, Łukasz Kadziewicz. Zawodnicy będą rywalizować na kortach Interpadel w Warszawie, 

a następnie odbędzie się aukcja charytatywna, na której licytowane będą sportowe pamiątki 

uczestników wydarzenia. Zebrane środki zostaną przeznaczone na Program Stypendialny 

“PADLOWE”, który ma na celu wspieranie młodych padlistów w rozwoju ich karier sportowych.   

 

– CUPRA to oryginalna, nietuzinkowa marka, która wywodzi się z motorsportu. Nasze samochody 

cechują się nie tylko drapieżnością i dynamiką, które zaszyte są w DNA, ale zapewniają również 

emocjonujące wrażenia, które doskonale współgrają z intensywnością gry w padla. Dlatego też 

wsparcie CUPRY w popularyzacji tego nowego w Polsce sportu jest naturalnym wyborem. Dołączenie 

do turnieju PADLOWE- a obecnie CUPRA PADLOWE- to świetna okazja, aby zachęcić rodaków do 

bliższego zapoznania się z padlem, a przede wszystkim do wspierania idei aktywnego trybu życia – 

opowiada Katarzyna Dziomdziora, PR managerka marek SEAT i CUPRA. 

 

CUPRA PADLOWE to jednak nie jedyna polska inicjatywa barcelońskiej marki związana z tą 

dyscypliną. Również sieć CUPRA Studio, czyli punkty sprzedaży CUPRA, angażuje się w 

popularyzację padla. W ubiegłym roku miało miejsce Polish Padel Tour Szczecin by CUPRA, czyli 

największy turniej w sezonie jesiennym w kraju, który został zorganizowany przez CUPRA Studio 

Szczecin należące do Grupy dealerskiej Cichy-Zasada. 

 

Od około 5 lat CUPRA wspiera rozwój padla na całym świecie. Barcelońska marka angażuje się w 

odkrywanie i rozwijanie młodych talentów, współpracując z największymi graczami takimi jak: 
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Alejandro Galán, Paula Josemaría, Federico Chingotto, Juan Tello, Ariana Sánchez i Fernando 

Belasteguí. CUPRA podejmowała również partnerstwo z World Padel Tour, Międzynarodową 

Federacją Padla i Premier Padel. Co więcej, marka także nawiązała współpracę z firmą Wilson 

Sporting Goods – czyli jednym z najpopularniejszych producentów sprzętu do padla. 

 

 
CUPRA to niekonwencjonalna marka, łącząca emocje, elektryfikację i sportowe osiągi, która zadebiutowała na rynku w 

2018 roku modelem Formentor i od tamtej pory z powodzeniem inspiruje europejskie rynki z Barcelony. Siedziba 

główna marki i oddział CUPRA Racing znajdują się w Martorell (Barcelona). CUPRA posiada także globalną sieć 

wyspecjalizowanych punktów sprzedaży – CUPRA Studio. 

Hiszpański producent udowadnia, że elektryfikacja i sportowy charakter idealnie do siebie pasują, a w 2022 roku marka 

osiągnęła rekordowy poziom sprzedaży, dostarczając ponad 150 000 pojazdów. Każda kolejna premiera to nowy 

kamień milowy w definiowaniu charakteru marki, który wyraża się ambitnym i oryginalnym designem: CUPRA Ateca, 

wyjątkowy samochód w segmencie kompaktowych SUV-ów; CUPRA Leon, pierwszy zelektryfikowany model dzięki 

hybrydowemu silnikowi elektrycznemu typu plug-in; CUPRA Formentor, pierwsze auto opracowane w całości przez 

hiszpańskiego producenta i jak do tej pory, najlepiej sprzedający się model marki; oraz CUPRA Born, pierwszy w 100% 

elektryczny pojazd, który wyjechał z katalońskiej fabryki. W 2023 roku swoją premierę miał drugi całkowicie elektryczny 

model marki – CUPRA Tavascan. Natomiast w 2024 roku na rynku motoryzacyjnym pojawi się pierwszy 

zelektryfikowany sportowy SUV, czyli CUPRA Terramar. Z kolei na rok 2025 planowana jest premiera najbardziej 

radykalnej interpretacji miejskiego samochodu elektrycznego marki, inspirowanej koncepcją CUPRA Raval.  

CUPRA jest oficjalnym partnerem motoryzacyjnym i mobilnym piłkarskiej drużyny FC Barcelona, sponsorem premium 

World Padel Tour oraz oficjalnym fundatorem eSports Club Finetwork KOI. Jest jedną ze światowych marek 

motoryzacyjnych, która bierze udział w wyścigach EXTREME E i Formuły E. CUPRA Tribe składa się z zespołu 

ambasadorów, którzy chcą być siłą napędową zmian. Wśród jego członków są m.in. hiszpański reżyser i producent 

filmowy J.A. Bayona, artysta uliczny TV Boy, złoci medaliści olimpijscy Adam Peaty i Saul Craviotto, niemiecki bramkarz 

Marc ter Stegen oraz dwukrotna zdobywczyni Złotej Piłki i nagrody FIFA Alexia Putellas. 

www.cupraofficial.com 
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