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Trafi¢ do pokolenia "Z". Jak CUPRA buduje swoja spotecznosc¢?

e CUPRA Tribe to spotecznos¢ taczaca zréznicowana grupe osob, od pitkarzy FC
Barcelona po entuzjastow motoryzacji. Kazda z tych oséb ma wptyw na to, jak
ewoluuje marka.

e Barceloniska marka przoduje w wykorzystywaniu w swojej strategii nowoczesnych
narzedzi cyfrowych tj.: przestrzen Metahype w Metaverse, dzieki ktorym ma
mozliwos¢ budowania trwatych relacji ze swoimi klientami.

e Na wyspie marki w Metaverse cztonkowie CUPRA Tribe mogg angazowac sie w
wirtualne projektowanie samochoddow, rozwijac¢ sie w e-sporcie i spedzac czas z
innymi entuzjastami marki.

CUPRA jest pionierem nowoczesnego podejscia do ksztattowania marki, poprzez budowanie
spotecznosci, ktora doskonale wpisuje sie w dynamiczny styl zycia i wartosci 0séb z pokolenia Z.
Inicjatywa ta ma na celu zaangazowanie szerokiego spektrum uczestnikéw: entuzjastow
motoryzacji i designu, influencerow oraz klientow, przyczyniajac sie do rozwoju zaréwno samych
produktow, jak i doswiadczen zwigzanych z marka.

CUPRA Tribe - rozne swiaty, jedna spotecznos¢

Strategia barcelonskiej marki opiera sie o CUPRA Tribe, czyli koncepcje, ktéra wzmacnia poczucie
przynaleznosci i budowania czego$ waznego. Spotecznosc ta taczy zrédznicowang grupe osob, od
pitkarzy FC Barcelona po entuzjastow samochodow, ktorzy maja wptyw na to, jak ewoluuje
marka. Dzieki takiemu podejsciu CUPRA pozostaje w czotdéwce ambitnych projektow i rozwoju
technologii motoryzacyjnych, odzwierciedlajac zbiorowy wktad i kreatywnosc swoich cztonkow.
Co wiecej, dzieki wykorzystaniu w swoich dziataniach influencerow i ambasadoréw marki, CUPRA
ma mozliwosc nawigzania jeszcze lepszej realcji z potencjalnymi klientaki z pokolenia Z.

Badanie "Gen Z broke the marketing funnel" przeprowadzone przez agencje marketingowa
Archrival wykazato, ze az 51% przedstawicieli generacji Z uwaza, ze osoby wptywowe w mediach
spotecznosciowych tworza nowe trendy i stanowig dla nich wazna czes¢ inspiracji*.

Zjednoczeni dzieki pasji

Z analizy firmy Archival wynika rowniez, ze 54% przedstawicieli pokolenia Z twierdzi, ze ich
ulubione marki to te, dzieki ktérym czujg sie czescig spotecznosci. CUPRA wzmacnia wiezi ze
swoimi odbiorcami poprzez strategiczne partnerstwa sportowe, np. wspotprace z klubem
pitkarskim FC Barcelona. Ta kooperacja wykracza poza tradycyjny sponsoring i obejmuje wspdlne
inicjatywy spoteczne i ekskluzywne wydarzenia, ktore umozliwiaja fanom gtebszg interakcje z
marka poprzez pasje do sportu.

L https://www.voquebusiness.com/story/consumers/gen-z-broke-the-marketing-funnel
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Z kolei swiat cyfrowy oferuje nowe obszary zaangazowania spofecznosci. Dzieki platformie
Metahype cztonkowie CUPRA Tribe moga angazowad sie w wirtualne projektowanie
samochoddw, rozwijac sie w e-sporcie i po prostu spedzac czas z innymi fascynatami marki.
Przestrzen Metahype w Metaverse to zdecydowany krok marki w kierunku cyfrowej przysztosci.

Koncentracja na pokoleniu Z

Podejscie CUPRA jest starannie opracowane, by przemawiato do generacji Z — pokolenia, ktére
ceni autentycznos$¢, wspottworzenie i integracje technologiczng. Nacisk na innowacje cyfrowe
poprzez gry i doswiadczenia wirtualne, w potaczeniu z zaangazowaniem w odpowiedzialnos¢
Srodowiskow3 i spoteczng, doskonale wpisuje sie w preferencje ludzi z tego pokolenia. Osoby te
wybieraja zwykle marki, ktore poza byciem elementem stylu zycia, dodatkowo wnosza
pozytywny wktad do spoteczenstwa.

CUPRA to niekonwencjonalna marka, faczaca emocje, elektryfikacje i sportowe osiagi, ktora zadebiutowata na rynku w
2018 roku modelem Formentor i od tamtej pory z powodzeniem inspiruje europejskie rynki z Barcelony. Siedziba
gtéwna marki i oddziat CUPRA Racing znajduja sie w Martorell (Barcelona). CUPRA posiada takze globalng sie¢
wyspecjalizowanych punktow sprzedazy — CUPRA Studio.

Hiszpanski producent udowadnia, ze elektryfikacja i sportowy charakter idealnie do siebie pasuja, a w 2022 roku marka
osiagneta rekordowy poziom sprzedazy, dostarczajgc ponad 150 ooo pojazdow. Kazda kolejna premiera to nowy
kamien milowy w definiowaniu charakteru marki, ktory wyraza sie ambitnym i oryginalnym designem: CUPRA Ateca,
wyjatkowy samochdd w segmencie kompaktowych SUV-6w; CUPRA Leon, pierwszy zelektryfikowany model dzigki
hybrydowemu silnikowi elektrycznemu typu plug-in; CUPRA Formentor, pierwsze auto opracowane w cafosci przez
hiszpanskiego producenta i jak do tej pory, najlepiej sprzedajacy sie model marki; oraz CUPRA Born, pierwszy w 100%
elektryczny pojazd, ktory wyjechat z katalonskiej fabryki. W 2023 roku swojg premiere miat drugi catkowicie elektryczny
model marki — CUPRA Tavascan. Natomiast w 2024 roku na rynku motoryzacyjnym pojawi sie pierwszy
zelektryfikowany sportowy SUV, czyli CUPRA Terramar. Z kolei na rok 2025 planowana jest premiera najbardziej
radykalnej interpretacji miejskiego samochodu elektrycznego marki, inspirowanej koncepcjg CUPRA Raval.

CUPRA jest oficjalnym partnerem motoryzacyjnym i mobilnym pitkarskiej druzyny FC Barcelona, sponsorem premium
World Padel Tour oraz oficjalnym fundatorem eSports Club Finetwork KOI. Jest jedng ze swiatowych marek
motoryzacyjnych, ktdra bierze udziat w wyscigach EXTREME E i Formuty E. CUPRA Tribe sktada sie z zespotu
ambasadordw, ktorzy chca byc sita napedowa zmian. Wsrdd jego cztonkdw sa m.in. hiszpanski rezyser i producent
filmowy J.A. Bayona, artysta uliczny TV Boy, ztoci medalisci olimpijscy Adam Peaty i Saul Craviotto, niemiecki bramkarz
Marc ter Stegen oraz dwukrotna zdobywczyni Ztotej Pitki i nagrody FIFA Alexia Putellas.

www.cupraofficial.com
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