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Coraz więcej flot stawia na pojazdy elektryczne – CUPRA Born zyskuje 

na popularności 

 
• Wzrost udziału pojazdów elektrycznych na rynku spowodował, że rośnie liczba firm, 

które decydują się na pojazdy zeroemisyjne. 

• Born, pierwszy elektryczny model hiszpańskiej marki CUPRA cieszy się coraz 

większym zainteresowaniem na rynku flotowym. 

• CUPRA z roku na rok zwiększa swój udział w firmowych flotach, m.in. dzięki niskiej 

utracie wartości.  

 

Floty samochodowe stanowią kluczowy sektor rynku motoryzacyjnego w Polsce, odpowiadając 

za ponad 70% sprzedaży nowych pojazdów. Rosnący potencjał branży CFM dotyczy także obszaru 

elektromobilności, który staje się coraz bardziej atrakcyjną opcją wyboru. W ciągu ostatnich 

dwóch lat zauważono znaczny wzrost zainteresowania napędami elektrycznymi wśród klientów 

flotowych, zarówno dużych firm, jak i małych przedsiębiorstw. Duże organizacje często 

wprowadzają strategie oparte na zrównoważonym rozwoju i zyskującym na znaczeniu ESG 

(Environmental, Social, Governance). Małe firmy natomiast widzą w elektromobilności szansę na 

wprowadzenie innowacji i ekologicznych rozwiązań do swoich flot. 

 

Nie bez znaczenia pozostaje także możliwość pozyskania dotacji na zakup pojazdów 

elektrycznych. Dzięki rządowemu programowi „Mój elektryk” firmy mogą liczyć na 

dofinansowanie do elektrycznego samochodu firmowego w wysokości nawet 27 000 zł, o ile 

deklarowany roczny przebieg pojazdu wyniesie co najmniej 15 tys. km. W przypadku niższych 

przebiegów dopłata dla firm wynosi 18 750 zł.  

 

CUPRA Born – elektryk z charakterem 

Born, pierwszy elektryczny model marki CUPRA, łączy sportowy charakter z zerową emisją, 

zapewniając do 540 km zasięgu (wg. WLTP). Pojazd oferowany jest w dwóch wariantach 

silnikowych: o mocy 150 lub 204 KM i maksymalnym momencie obrotowym równym 310 Nm. Przy 

wyborze pakietu e-Boost moc mocniejszej wersji podnoszona jest chwilowo do 231 KM. Takie 

wartości zapewniają przyspieszenie od 0 do 50 km/h w 2,6 sekundy, a do 100 km/h o 4 sekundy 

więcej. Model ten cieszy się coraz większą popularnością nie tylko wśród klientów 

indywidualnych, ale staje się także coraz częstszym wyborem firm.  

 

– Według naszych analiz CUPRA charakteryzuje się niską utratą wartości. Stanowi interesującą 

alternatywę dla powszechnie stosowanych flotowych pojazdów. Co więcej, każdy z oferowanych 

modeli cieszy się dużym zainteresowaniem zarówno w salonach sprzedaży jak i na rynku wtórnym – 

komentuje  Dariusz Wołoszka, wiceprezes INFO-EKSPERT. 
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CUPRA to niekonwencjonalna marka, łącząca emocje, elektryfikację i sportowe osiągi, która zadebiutowała na rynku w 

2018 roku modelem Formentor i od tamtej pory z powodzeniem inspiruje europejskie rynki z Barcelony. Siedziba 

główna marki i oddział CUPRA Racing znajdują się w Martorell (Barcelona). CUPRA posiada także globalną sieć 

wyspecjalizowanych punktów sprzedaży – CUPRA Studio. 

Hiszpański producent udowadnia, że elektryfikacja i sportowy charakter idealnie do siebie pasują, a w 2022 roku marka 

osiągnęła rekordowy poziom sprzedaży, dostarczając ponad 150 000 pojazdów. Każda kolejna premiera to nowy 

kamień milowy w definiowaniu charakteru marki, który wyraża się ambitnym i oryginalnym designem: CUPRA Ateca, 

wyjątkowy samochód w segmencie kompaktowych SUV-ów; CUPRA Leon, pierwszy zelektryfikowany model dzięki 

hybrydowemu silnikowi elektrycznemu typu plug-in; CUPRA Formentor, pierwsze auto opracowane w całości przez 

hiszpańskiego producenta i jak do tej pory, najlepiej sprzedający się model marki; oraz CUPRA Born, pierwszy w 100% 

elektryczny pojazd, który wyjechał z katalońskiej fabryki. W 2023 roku swoją premierę miał drugi całkowicie elektryczny 

model marki – CUPRA Tavascan. Natomiast w 2024 roku na rynku motoryzacyjnym pojawi się pierwszy 

zelektryfikowany sportowy SUV, czyli CUPRA Terramar. Z kolei na rok 2025 planowana jest premiera najbardziej 

radykalnej interpretacji miejskiego samochodu elektrycznego marki, inspirowanej koncepcją CUPRA Raval.  

CUPRA jest oficjalnym partnerem motoryzacyjnym i mobilnym piłkarskiej drużyny FC Barcelona, sponsorem premium 

World Padel Tour oraz oficjalnym fundatorem eSports Club Finetwork KOI. Jest jedną ze światowych marek 

motoryzacyjnych, która bierze udział w wyścigach EXTREME E i Formuły E. CUPRA Tribe składa się z zespołu 

ambasadorów, którzy chcą być siłą napędową zmian. Wśród jego członków są m.in. artysta uliczny TV Boy, złoci 

medaliści olimpijscy Adam Peaty, Melvin Richardson i Saul Craviotto, niemiecki bramkarz Marc ter Stegen oraz 

dwukrotna zdobywczyni Złotej Piłki i nagrody FIFA Alexia Putellas. 

www.cupraofficial.com 
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