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Kulisy powstawania Exponential Experience: CUPRA tacznikiem miedzy
Swiatem fizycznym a wirtualnym

e Hiszpanska marka stworzyta Exponential Experience, czyli pierwsze w historii wyscigi
elektryczne, ktore fgczg swiat wirtualny i rzeczywisty.

e Uzytkownicy bedg mieli okazje prowadzi¢ elektryczny model UrbanRebel Racing Concept
doswiadczajac jednoczesnie wirtualnych wrazen.

e Podczas prac rozwojowych projektu najwiekszym wyzwaniem byto zmniejszenie
opoznien, aby odczucia kierowcy odpowiadaty obrazom, ktére widzi.

e Zespotsktadajacy sie z ponad 35 0sob spedzit pottora roku na opracowywaniu i testowaniu
Exponential Experience, przy wspotpracy z kierowcami CUPRA — Adrienem Tambay i Jordi
Gené.

Za posrednictwem Exponential Experience, CUPRA dostarcza petnej gamy emocji zwigzanych z
jazda samochodem elektrycznym. taczac wirtualny i rzeczywisty swiat motorsportu, tworzy
fascynujaca forme rozrywki. Hiszpanska marka zamierza w ten sposéb zaangazowac pokolenie Z
poprzez cyfrowy koncept, ktory doskonale wyraza idee grywalizacji.

— CUPRA nie ogranicza sie tylko do opowiadania historii. Naszym celem jest aktywne ich przezywanie
i wiasnie dlatego chcemy wprowadzac je w rzeczywistosc. Storytelling zawsze stanowit nieodtgczny
element naszej marki, i jestesmy szczesliwi, ze dzieki Exponential Experience mozemy zamieniac
nasze stowa w konkretne dziatania — ttumaczy Sven Schuwirth, dyrektor operacyjny marki CUPRA.

Od gier wideo po tor wyscigowy

Aby zrealizowac ten niekonwencjonalny pomyst, zespot CUPRA, sktadajacy sie z ponad 35 0sdb,
w tym projektantdw, inzynieréw i kierowcow, poswiecit pottora roku na planowanie,
opracowywanie i testowanie Exponential Experience we wspotpracy z partnerem, firmg Breach.
Byto to jedno z najodwazniejszych i najbardziej wymagajacych wyzwan dla norweskiej firmy
specjalizujgcej sie w projektowaniu wizualnym gier wideo.

— Nigdy wczesniej nie spotkaliSmy sie z podobng propozycjq, jakg ztozyta nam marka CUPRA.
Tworzenie wirtualnej rzeczywistosci w poruszajgcym sie samochodzie nie jest czyms, co mamy
mozliwos¢ robienia na co dzier. Byto to wiec dla nas wielkie wyzwanie, ale ostatecznie jesteSmy
niezwykle dumni z efektu — wyjasnia Andreas Weibye, specjalista ds. programowania w firmie
Breach.

Wymagajacy wyscig

Najwiekszym wyzwaniem, z ktéorym musiato poradzi¢ sobie Exponential Experience,
zminimalizowanie opdznienia miedzy wprowadzeniem wirtualnego bodzca a realna reakcja.
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Wynika to z koniecznosci uwzglednienia dwdch zmiennych — Sledzenia ruchu samochodu i
jednoczesnych ruchéw gtowy kierowcy. W celu rozwigzania tego problemu, CUPRA opracowata
zaawansowang strukture IT z wykorzystaniem czujnikow, kilku funkcji bezpieczenstwa oraz
dwukierunkowej komunikacji z elektronika pojazdu.

— Kazda milisekunda ma znaczenie. Dlatego musielismy zagwarantowac precyzyjne sledzenie
samochodu i zestawu VR, aby w kazdej chwili odzwierciedlac ich rzeczywistg pozycje i orientacje. To
niezwykle istotne, aby kazdy, kto wsigdzie za kierownice, mdgt autentycznie odczuc, ze doznania,
ktore przezywa, harmonijnie wspdtgrajq z dynamicznymi obrazami, ktdre widzi — wyjasnia Ivan
Valencia, kierownik projektu Exponential Experience firmy CUPRA.

Przysztos¢ bez ograniczen

W trakcie opracowywania projektu przeprowadzono liczne testy w Martorell oraz na zamknietych
obszarach lotniska w Gironie. Caty proces trwataz do momentu, gdy po raz pierwszy mozliwe byto
doswiadczenie Exponential Experience w kwietniu 2023 roku podczas wydarzenia Exponential
Impulse w Berlinie na lotnisku Tempelhof. Wsrdd szczesliwych uczestnikéw wybranych do
przetestowania tego innowacyjnego doswiadczenia byli réwniez kierowcy CUPRA — Adrien
Tambay i Jordi Gené, ktdrzy brali udziat w rozwoju tego innowacyjnego projektu. Wsrdéd grona
testerow znalazt sie takze dyrektor generalny marek SEAT i CUPRA Wayne Griffiths, ambasador
marki Marc ter Stegen oraz kierowczyni wyscigowa Klara Andersson.

CUPRA to niekonwencjonalna marka, taczaca emocje, elektryfikacje i sportowe osiagi, ktora zadebiutowata na rynku w
2018 roku modelem Formentor i od tamtej pory z powodzeniem inspiruje europejskie rynki z Barcelony. Siedziba
gtébwna marki i oddziat CUPRA Racing znajduja sie w Martorell (Barcelona). CUPRA posiada takze globalng sie¢
wyspecjalizowanych punktow sprzedazy — CUPRA Studio.

Hiszpanski producent udowadnia, ze elektryfikacja i sportowy charakter idealnie do siebie pasuja, a w 2022 roku marka
osiagneta rekordowy poziom sprzedazy, dostarczajgc ponad 150 ooo pojazddw. Kazda kolejna premiera to nowy
kamien milowy w definiowaniu charakteru marki, ktéry wyraza sie ambitnym i oryginalnym designem: CUPRA Ateca,
wyjatkowy samochod w segmencie kompaktowych SUV-6w; CUPRA Leon, pierwszy zelektryfikowany model dzieki
hybrydowemu silnikowi elektrycznemu typu plug-in; CUPRA Formentor, pierwsze auto opracowane w catosci przez
hiszpanskiego producenta i jak do tej pory, najlepiej sprzedajacy sie model marki; oraz CUPRA Born, pierwszy w 100%
elektryczny pojazd, ktory wyjechat z katalonskiej fabryki. W 2023 roku swojg premiere miat drugi catkowicie elektryczny
model marki — CUPRA Tavascan. Natomiast w 2024 roku na rynku motoryzacyjnym pojawi sie pierwszy
zelektryfikowany sportowy SUV, czyli CUPRA Terramar. Z kolei na rok 2025 planowana jest premiera najbardziej
radykalnej interpretacji miejskiego samochodu elektrycznego marki, inspirowanej koncepcjag CUPRA Raval.

CUPRA jest oficjalnym partnerem motoryzacyjnym i mobilnym pitkarskiej druzyny FC Barcelona, sponsorem premium
World Padel Tour oraz oficjalnym fundatorem eSports Club Finetwork KOI. Jest jedng ze $wiatowych marek
motoryzacyjnych, ktora bierze udziat w wyscigach EXTREME E i Formuty E. CUPRA Tribe skfada sie z zespotu
ambasadorow, ktorzy chcg byc sita napedowa zmian. Wsrdd jego cztonkdw sg m.in. artysta uliczny TV Boy, ztoci
medalisci olimpijscy Adam Peaty, Melvin Richardson i Saul Craviotto, niemiecki bramkarz Marc ter Stegen oraz
dwukrotna zdobywczyni Ztotej Pitki i nagrody FIFA Alexia Putellas.
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