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Jak CUPRA wkroczyła do metaverse? 

 
• Hiszpańska marka CUPRA obecnie chętnie rozszerza zakres swojej działalności o 

wirtualną rzeczywistość. 

• Producent w zeszłym roku wkroczył do świata metaverse, uruchamiając swój wirtualny 

świat na platformie Metahype. Użytkownik ma w niej szansę spróbować swoich sił za 

kierownicą m.in. najnowszego pojazdu producenta z Martorell – CUPRA Tavascan. 

• W ramach współpracy z festiwalem Primavera Sound uczestnicy platformy mają 

możliwość doświadczenia atrakcji związanych z festiwalem, m.in. stworzenia 

muzycznego utworu inspirowanego hiszpańską marką na symulatorze DJ-skim. 

 

Wirtualna rzeczywistość jest coraz częściej wykorzystywana w różnych dziedzinach życia, m.in. w 

medycynie lub fotografii. Marki motoryzacyjne z zaciekawieniem obserwują ten trend i w nim 

aktywnie uczestniczą. Jedną z nich jest hiszpański producent CUPRA, który wykorzystuje bogate 

możliwości wirtualnego świata. Wśród wiodących działań dominuje obecność w przestrzeni 

Metahype, która daje użytkownikom mnóstwo możliwości i unikalnych doświadczeń. 

 

Wirtualny świat w wydaniu CUPRY 

Metahype jest wirtualną przestrzenią opracowaną wspólnie z firmą VISYON. Hiszpański 

producent wystartował na tej platformie w 2022 roku i stale ją rozwija. Obecnie udostępnia w niej 

zarejestrowanym użytkownikom, czyli Hyperom pięć stref, które współtworzą Dystrykt CUPRA. 

 

Członkowie CUPRA Tribe mogą spotykać się w przestrzeni CUPRA Plaza. CUPRA Racing z kolei to 

platforma dla Hyperów, którzy mogą zmierzyć się ze sobą i sprawdzić swoje możliwości w 

wyścigach samochodowych na dwóch różnych torach. W Strefie CUPRA Metahype City Garage 

znajdują się modele hiszpańskiego producenta, w tym pojazdy uczestniczące w wyścigach 

Formuły E oraz Extreme E. W dedykowanej strefie można spotkać CUPRA Masterów oraz 

przetestować najnowszy model CUPRA Tavascan. W przestrzeni CUPRA Hub Hyperzy mogą 

wziąć udział m.in. w Dancing Challenges – jednej z akcji powstałej we współpracy z festiwalem 

Primavera Sound. Z kolei w strefie CUPRA Next użytkownicy mają możliwość zaprojektowania 

m.in. modelu CUPRA DarkRebel. 

 

Dodatkowo, w ramach współpracy z festiwalem Primavera Sound, użytkownicy mogą spróbować 

swoich sił m.in. w miksowaniu i tworzeniu utworów inspirowanych hiszpańską marką za sterami 

DJ-skiej konsoli w przestrzeni Primavera Booth. 

 

Wirtualna rzeczywistość w zasięgu ręki 

Jedną z najnowszych i niecodziennych funkcjonalności dostępnych na Metahype jest współpraca 

z platformą metaverse Mona. Pozwala ona użytkownikom odkrywać inne wirtualne przestrzenie 
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oraz udostępnia im unikalne narzędzia oraz infrastrukturę. Dzięki nim korzystający zyskują 

wysokiej jakości doświadczenia w metaverse. 

 

CUPRA stale rozwija swoją przestrzeń w Metahype. W planach marki jest rozbudowanie strefy 

CUPRA Racing o kolejne modele i tory wyścigowe, m.in. trasę inspirowaną kultowym Autódromo 

de Sitges-Terramar. Powstaną też kolejne strefy, m.in. CUPRA Visualizer, CUPRA E-Racer Circuit 

oraz CUPRA Tavascan Experience Drone. 

 

 
 

CUPRA to niekonwencjonalna marka, łącząca emocje, elektryfikację i sportowe osiągi, która zadebiutowała na rynku w 

2018 roku modelem Formentor i od tamtej pory z powodzeniem inspiruje europejskie rynki z Barcelony. Siedziba 

główna marki i oddział CUPRA Racing znajdują się w Martorell (Barcelona). CUPRA posiada także globalną sieć 

wyspecjalizowanych punktów sprzedaży – CUPRA Studio. 

Hiszpański producent udowadnia, że elektryfikacja i sportowy charakter idealnie do siebie pasują, a w 2022 roku marka 

osiągnęła rekordowy poziom sprzedaży, dostarczając ponad 150 000 pojazdów. Każda kolejna premiera to nowy 

kamień milowy w definiowaniu charakteru marki, który wyraża się ambitnym i oryginalnym designem: CUPRA Ateca, 

wyjątkowy samochód w segmencie kompaktowych SUV-ów; CUPRA Leon, pierwszy zelektryfikowany model dzięki 

hybrydowemu silnikowi elektrycznemu typu plug-in; CUPRA Formentor, pierwsze auto opracowane w całości przez 

hiszpańskiego producenta i jak do tej pory, najlepiej sprzedający się model marki; oraz CUPRA Born, pierwszy w 100% 

elektryczny pojazd, który wyjechał z katalońskiej fabryki. W 2023 roku swoją premierę miał drugi całkowicie elektryczny 

model marki – CUPRA Tavascan. Natomiast w 2024 roku na rynku motoryzacyjnym pojawi się pierwszy 

zelektryfikowany sportowy SUV, czyli CUPRA Terramar. Z kolei na rok 2025 planowana jest premiera najbardziej 

radykalnej interpretacji miejskiego samochodu elektrycznego marki, inspirowanej koncepcją CUPRA Raval.  

CUPRA jest oficjalnym partnerem motoryzacyjnym i mobilnym piłkarskiej drużyny FC Barcelona, sponsorem premium 

World Padel Tour oraz oficjalnym fundatorem eSports Club Finetwork KOI. Jest jedną ze światowych marek 

motoryzacyjnych, która bierze udział w wyścigach EXTREME E i Formuły E. CUPRA Tribe składa się z zespołu 

ambasadorów, którzy chcą być siłą napędową zmian. Wśród jego członków są m.in. artysta uliczny TV Boy, złoci 

medaliści olimpijscy Adam Peaty, Melvin Richardson i Saul Craviotto, niemiecki bramkarz Marc ter Stegen oraz 

dwukrotna zdobywczyni Złotej Piłki i nagrody FIFA Alexia Putellas. 

www.cupraofficial.com 
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