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Globalna ekspansja CUPRY - powstat pierwszy butikowy salon marki w
Australii

Australia jest strategicznym rynkiem dla ekspansji CUPRY w regionie Azji i Pacyfiku.
Dtugoterminowym celem marki jest osiggniecie ponad 5% udziatu w rynku w segmencie
elektrycznym. Ambicja hiszpanskiego producenta jest wejscie do grona wiodacych marek
motoryzacyjnych. Pierwszy concept store CUPRY zostat otwarty w Sydney, a do 2023 roku w
catym kraju planowane jest uruchomienie 15 punktow sprzedazy.

Otwarcie pierwszego concept store’'u CUPRY w Australii to przetomowy krok w historii marki, by
stata sie globalnym brandem. Nowoczesny salon zlokalizowany jest w sercu centralnej dzielnicy
biznesowej Sydney i zostat otwarty podczas eventu, w ktorym wziety udziat media oraz gwiazdy
pitki noznej z kadry narodowej tego kraju. CUPRA bierze czynny udziat w promowaniu sportu w
Australii i niedawno ogfosita partnerstwo z Socceroos i Commonwealth Bank Matildas, czyli
meska i kobieca reprezentacja w pitce noznej.

-Australia jest strategicznym rynkiem dla naszej marki. W nowoczesnych salonach mitosnicy CUPRY
w Australii bedg mogli obejrzec na zywo takie modele jak Ateca, Leon oraz Fermentor. W pierwszym
kwartale 2023 roku do flagowych pojazdéw CUPRY, ktdre pojawiq sie w dedykowanej przestrzeni
marki w Sydney, dotqczy CUPRA Born, pierwszy w petni elektryczny pojazd marki, a do 2025 roku w
australijskim concept storze zagoszczq najnowsze modele - Terramar, Tavascan i UrbanRebel —
powiedziat Wayne Griffiths dyrektor generalny marki CUPRA.

Salon CUPRY - cos wiecej niz zwykty salon samochodowy

Dedykowane przestrzenie CUPRY to cos wiecej niz zwykty salon sprzedazowy. To miejsce,
w ktorym mitosnicy motoryzacji moga w petni poznad swiat oraz filozofie hiszpanskiej marki.
Nowoczesny concept store w Australii wpisuje sie w urbanistyczny krajobraz Sydney.

-CUPRA to marka skierowana do mitosnikdw sportowych emocji oraz unikalnego designu. Bedziemy
Jednq z pierwszych europejskich marek, ktdre zaoferujg australijskim fanom motoryzacji hybrydowe
pojazdy elektryczne typu plug-in. Brand zostat dobrze przyjety na nowym rynku, a swiadczy o tym
sprzedaz w wersji Launch Edition, ktéra utrzymata sie na poziomie ponad 11 ooo ezgemplarzy —
powiedziat Ben Wilks, dyrektor CUPRA Australia.

Od czasu premiery CUPRY w 2018 roku jej globalny obrdt wzrdst z 430 milionéw euro do prawie
2,2 miliarda euro w 2021 roku. Celem marki na rynku w Australii jest ponad czterokrotne
zwiekszenie rocznej sprzedazy z 1600 pojazddéw w 2022 roku do 7000 pojazdow do 2025 roku.
Ambicja producenta z Martorell jest takze stworzenie 15 ekskluzywnych dedykowanych
przestrzeni CUPRY. Unikalne concept story hiszpanskiego producenta znajdujg sie juz w
Meksyku, Niemczech, Wtoszech, Portugalii, Holandii oraz najnowszy w Australii.
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CUPRA to marka taczaca niekonwencjonalny styl, emocje, elektryfikacje i wyjatkowe osiagi. Powstata w 2018 roku w
Barcelonie. Siedziba firmy znajduje sie w Martorell pod Barcelony, a sprzedaz odbywa sie poprzez siec
wyspecjalizowanych punktdw na catym swiecie. W 2021 r. CUPRA utrzymata trend wzrostowy i napedzana sukcesem
Formentora potroita swojg sprzedaz, uzyskujac poziom niemal 8o ooo egzemplarzy.

Udowadniajac, ze elektryfikacja i sportowy charakter doskonale do siebie pasujg, w 2021 roku CUPRA zaprezentowata
pierwszy w 100% elektryczny samochdd marki— CUPRA Born. W 2022 roku firma poszerzy game tego modelu o pojazdy
z réznymi pojemnosciami akumulatorow, a takze o mocniejszg wersje e-Boost. W planach na ten rok jest rowniez
wprowadzenie ekskluzywnej, limitowanej edycji modelu CUPRA Formentor VZs.

W 2024 roku premiere bedzie miat drugi catkowicie elektryczny model marki - CUPRA Tavascan, a rok pozniej pojawi
sie najbardziej radykalna interpretacja miejskiego samochodu elektrycznego marki, inspirowana koncepcjg CUPRA
UrbanRebel.

CUPRA jest oficjalnym partnerem motoryzacyjnym klubu FC Barcelona, sponsorem zawoddw World Padel Tour i
oficjalnym sponsorem eSports Club Finetwork KOI. Marka wspotpracuje takze przy takich wydarzeniach jak Primavera
Sound i De Antonio Yachts. Ambasadorzy marki sg czescig CUPRA Tribe i chcg by¢ sita napedowa zmian. Wsrdd nich sg
ztoci medalisci olimpijscy Adam Peaty, Melvin Richardson i Saul Craviotto, niemiecki bramkarz Marc ter Stegen oraz
zdobywczyni Ztotej Pitki i najlepsza pitkarka FIFA, Alexia Putellas. Od 2022 roku polskim Partnerem marki CUPRA jest
Szymon Godziek, zawodnik specjalizujacy sie w ekstremalnym freestyle’'v MTB i freeride.
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