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Zawodnicy FC Barcelony gosé¢mi podcastu ,, The Impulse” realizowanego

przez marke CUPRA

Marc ter Stegen, Ansu Fati, Frenkie de Jong, oraz Pedrii Eric Garcia byli gos¢mi podcastu
«The Impulse”, autorskiego programu marki CUPRA. Zawodnicy FC Barcelony
opowiedzieli o tym jak wygladata ich droga na Camp Nou, a takze o roli nastepnego
pokolenia pitkarzy w ksztattowaniu nowej ery w pitce noznej. Odcinki sg dostepne w
Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts i Ivoox.

Marka CUPRA zrealizowata dwa specjalne odcinki swojego podcastu ,,The Impulse”. Do
rozmowy na temat pasji i roli nowej generacji w pitce noznej zaproszono kluczowych
zawodnikéw FC Barcelony. Gospodarzem programu jest dyrektor ds. komunikacji globalnej
SEAT, Cécilia Taieb. Oba odcinki zatytutowane ,CUPRA NEXT GEN” powstaty we wspotpracy z
,433”, jedng 1z najwiekszych spotecznosci sportowych na sSwiecie w mediach
spotecznosciowych.

Impuls nowego pokolenia

W pitce noznej, tak jak w zyciu, sg ludzie, ktdrzy stajg sie impulsem do zmian. Marzg o tym,
by zaznaczy¢ swojg obecnos¢, staé sie zupetnie nowym pokoleniem i rozpocza¢ nowg ere w
historii swojej druzyny. Takimi pitkarzami sg wtasnie Marc ter Stegen i Frenkie de Jong, goscie
pierwszego odcinka z serii ,,CUPRA NEXT GEN”, w ktorym opowiedzieli o swojej pasji i drodze
do doskonalenia sie zaréwno w sporcie, jak i poza boiskiem.

- Bycie czesciq zespotu Barcelony jest dla mnie ogromnym sukcesem. Gteboko wierze w nasze
mocne strony, w to, co robimy na boisku — powiedziat bramkarz FC Barcelony Marc ter Stegen.
Niemiecki zawodnik jest bardzo zaangazowany w dziatania na rzecz zréwnowazonego
rozwoju. - Wierze w to, ze mate rzeczy mogq miec duzy wptyw. Staram sie nie tylko o tym
mowic, ale tez pokazywac to w swoich dziataniach, zarédwno podczas spotkan z kolegami z
druZyny, jak i w Zyciu prywatnym — dodat.

Ambasador CUPRY otrzymat ostatnio kluczyki do pierwszego w 100% elektrycznego
samochodu marki — Borna. Model jest idealnym wyborem dla swiadomych ekologicznie
kierowcéw, nie tylko ze wzgledu na swojg bezemisyjnosé. Wnetrze pojazdu zostato
wykonczone przy wykorzystaniu unikalnych wtékien polimerowych, pozyskiwanych z
materiatdow pochodzacych z recyklingu. Najnowsza CUPRA jest takze pierwszym projektem
hiszpanskiej firmy wdrazajgcym koncept neutralnosci pod wzgledem emisji CO2.
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Frenkie de Jong opowiedziat w rozmowie o tym, co czut, kiedy spetnito sie jego wielkie
marzenie, jakim byto podpisanie kontraktu z FC Barcelong, klubem, ktéremu od lat kibicowat:
- Jestem dumny i wiem, Zze musze to jak najlepiej wykorzystac. Czasami przyjezdzam do
centrum szkoleniowego, patrze w niebo, a potem po prostu uswiadamiam sobie, ze jestem w
Barcelonie - wyjasnia Holender.

Mozesz zajs¢ tak daleko, jak tylko zechcesz
Go$émi drugiego specjalnego odcinka podcastu byli Ansu Fati oraz Pedri i Eric Garcia.
Zawodnikéw zapytano o role mtodych sportowcdw w pitce noznej:

- Nowe pokolenie pokazuje, Ze niektdre rzeczy mozna robic inaczej, z jeszcze wiekszq pasjq i
impulsem do zmian. Naszym zadaniem jest zrobic¢ wszystko, aby Ci ktdrzy pojawiq sie po nas,
tez uwierzyli, Ze nie ma rzeczy niemozliwych, nawet jesli jestes bardzo mfody. Jesli masz silng
wole i ciezko pracujesz mozesz zajs¢ tak daleko, jak tylko zechcesz — méwi ambasador marki
CUPRA Ansu Fati.

Wspdlnym impulsem dla catej pigtki jest wsparcie ich rodzin. Zawodnicy zgodnie przyznaja,
Ze to witasnie najblizsi sg ich gtéwng sitg napedowa. - Jestem wdzieczny za caty wysitek, ktory
poniosta dla mnie moja rodzina abym mdgt sie rozwijac. To oni sg mojq najwiekszq motywacjq
— zauwaza Eric Garcia.

CUPRA jest oficjalnym partnerem motoryzacyjnym klubu FC Barcelona. Nowe odcinki
autorskiego podcastu marki sg dostepne w Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts i Ivoox.

CUPRA to markataczgca niekonwencjonalny styl i wyjatkowe osiggi. Powstata w 2018 roku w Barcelonie. Siedziba marki
znajduje sie w Martorell pod Barcelong, a sprzedaz odbywa sie poprzez sie¢ wyspecjalizowanych punktow na catym
Swiecie.

W 2020 roku CUPRA utrzymata wzrost sprzedazy i z 27 400 sprzedanymi samochodami odnotowata o 11% wyzszy
wynik niz w roku poprzednim. O sukcesie zawazyta popularnosé¢ modeli CUPRA Ateca i Leon oraz premiera pierwszego
autorskiego SUV-a marki — Formentora. W 2021 roku CUPRA rozszerzyta oferte sportowych samochodow
elektrycznych, wprowadzajac Formentora w hybrydowej wersji plug-in oraz pierwszy stuprocentowo elektryczny
model - CUPRA el-Born.

W 2021 roku marka wzieta udziat w nowej formule wyscigow elektrycznych SUV-ow — Extreme E. Inauguracyjny sezon
zawodow odbywa sie w pieciu czesciach swiata, charakteryzujacych sie skrajnie réznymi warunkami. Zgodnie z
postulatem réwnosci ptci za kierownicg elektrycznych samochodéw zasiadajg damsko-meskie duety kierowcow.
CUPRA pozostaje rowniez oficjalnym partnerem motoryzacyjnym klubu FC Barcelona oraz sponsorem zawoddw World
Padel Tour. Ambasadorami marki, tworzacymi CUPRA Tribe, s3 m.in. niemiecki bramkarz Marc ter Stegen oraz
szwedzki kierowca Mattias Ekstrom. Od 2019 roku polskim Partnerem marki CUPRA jest ultrathriatlonista Robert
Karas.
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