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CUPRA otwiera e-Garage i ogtasza cyfrowa strategie

Cyfrowa strategia marki zostata zaprezentowana w siedzibie online marki CUPRA e-
Garage. Miejsce zostato wirtualnie zlokalizowane na przyladku Formentor na
Majorce, od ktorego przyjat nazwe pierwszy autorski CUV CUPRY. Przestrzen zostata
zaprojektowana, by zapewnic gosciom z catego Swiata interaktywne doswiadczenie
wartosci i stylu marki. Cyfrowa platforma pomogta rowniez w wyszkoleniu 600
CUPRA Masterdw z catego swiata.

Ogtoszona strategia ma wspomoc prezentacje nowych modeli hiszpanskiej marki. W tym
celu CUPRA we wspotpracy z barcelonsky firmg Mediapro Group stworzyta wirtualng
przestrzen CUPRA e-Garage, ktéra pozwoli odwiedzajgcym na zapoznanie sie z
samochodami z miedzianym logo. Projekt siedziby nawigzuje do istniejgcych w realnym
Swiecie butikowych salonéw CUPRA.

—Zalezy nam, by podkreslic pozycje CUPRY jako marki na miare XXI wieku — mdéwi Antonino
Labate, dyrektor ds. strategii i rozwoju. — Chcemy wykorzystywac nowoczesne technologie,
by zapewniac ludziom niezapomniane emocje i kontakt z markg. Wiemy, ze nasze nowe
modele bedq odpowiadac na potrzeby szerszej rzeszy klientow, a CUPRA e-Garage jest
pierwszym krokiem do udostepnienia im tatwo dostepnego, angazujgcego cyfrowego
doswiadczenia.

Nowe cyfrowe rozwigzania

Podczas spotkania inaugurujgcego CUPRA e-Garage przedstawiono réwniez pozostate
zatozenia cyfrowej strategii CUPRY. Przedstawiciele marki zapowiadajg w nieodlegtej
przysztosci uruchomienie oddzielnej platformy, ktéra umozliwi organizacje koncertow na
zywo dostepnych z dowolnego miejsca na Swiecie. Marka zamierza podjac sie
wspotprodukeji  programu  telewizyjnego przedstawiajagcego petnie  mozliwosci
wyczynowych samochoddw. Produkcja zostanie udostepniona na wybranych
platformach VOD.

Sam CUPRA e-Garage spetniac bedzie rowniez wazne funkcje szkoleniowe dla CUPRA
Masterdw. Pierwsze spotkanie, w ktorym wzieto udziat ponad 600 specjalistéw marki,
zostato zorganizowane 28 pazdziernika. Wedtug zapewnien przedstawicieli marki
rozwigzanie to pozwoli na tatwiejsze i sprawniejsze przekazywanie wiedzy o dynamicznie
rozwijajacej sie ofercie marki.
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Stacjonarny salon w Polsce

Hiszpanski producent planuje konsekwentnie rozwija¢ takze format ekskluzywnych
salondw stacjonarnych CUPRA. Pierwsze siedziby powstaty w Mexico City oraz
Hamburgu. Wsrdd priorytetowych rynkéw, na ktérych ma pojawic sie lokal marki,
wymieniana jest Polska. Przewiduje sig, ze polski salon CUPRA moze zostac otwarty w
pierwszym potroczu 2021 roku.

CUPRA to niezalezna marka nalezaca do Grupy SEAT, ktdra powstata w 2018 roku. W jej DNA wpisane sg takie wartosci
jak sportowe osiagi oraz wyrafinowany design. CUPRA zamkneta 2019 rok z wynikiem 25 tys. sprzedanych
samochodoéw, co oznacza wzrost sprzedazy o 72% w pordwnaniu do poprzedniego roku. Posiada niemal 250
wyspecjalizowanych punktow sprzedazy na catym Swiecie. W 2020 roku na rynek trafig: CUPRA Leon i CUPRA
Formentor — pierwszy model zaprojektowany specjalnie dla marki.

CUPRA w druga rocznice istnienia otworzyta swoja nowa siedzibe, CUPRA Studio w Martorell niedaleko Barcelony o
powierzchni 2400 m*. W znajdujacej sie obok CUPRA Racing Factory zostat zaprojektowany pierwszy, w 100%
elektryczny samochod wyscigowy CUPRA e-Racer.

W sierpniu 2019 roku CUPRA zostata oficjalnym partnerem motoryzacyjnym oraz partnerem ds. mobilnosci
barcelonskiego klubu FC Barcelona. Marka stworzyta takze elitarny zespdt ambasadorow z catego swiata, w sktad
ktérego wchodza m.in. niemiecki bramkarz Marc ter Stegen czy szwedzki kierowca wyscigowy Mattias Ekstrom.
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