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Historia SEAT-a w kolorze. Zobacz zdjecia z archiwum marki

Dzisiejsza technologia umozliwia kolorowanie czarno-biatych zdje¢ i nadawanie starym obrazom
nowego znaczenia. Dzieki pracy zespotu specjalistow materialy z drugiej potowy lat 50.
przechowywane w archiwum SEAT-a mozna oglada¢ w kolorze. Dochowano wszelkich staran, aby
zrekonstruowane nagrania odzwierciedlaty rzeczywiste barwy i ducha historii.

Chociaz pierwszy film wykorzystujgcy innowacyjng technologie Technicolor, ,Becky Sharp”, powstat w
1935 roku, wielobarwne obrazy rozpowszechnity sie dopiero po wielu latach - do Wielkiej Brytanii i
wiekszosci Europy technologia ta dotarta w 1967 roku wraz z transmisjg telewizyjng z turnieju
tenisowego Wimbledon. W Polsce kolorowe transmisje telewizyjne rozpoczety sie pod koniec 1971
roku. W Hiszpanii po raz pierwszy w kolorze transmitowano Konkurs Piosenki Eurowizji dwa lata
wczesniej, w 1969 roku. Do tego czasu kamery wideo nagrywaty tylko w czerni i bieli, dlatego wiele
filméw z archiwum dokumentéw SEAT-a pozbawionych jest jakiegokolwiek koloru. Ale to réwniez
nalezy juz do przesztosci.

Historyczne archiwum SEAT-a

Archiwum SEAT-a obejmuje 193 739 dokumentéw, zdjec i filméw — wszystkie przechowywane s3
zgodnie z restrykcyjnymi procedurami.

— W naszych zbiorach znajdujq sie réznorodne materiaty, od papieru, slajdy, po tasmy audio i wideo,
dlatego musimy kontrolowac¢ warunki ich przechowywania. Opieramy sie na rozwigzaniach, ktorych
skutecznos¢ potwierdzajq liczne certyfikaty — wyjasnia Isidre Lopez, szef kolekcji samochodow
zabytkowych SEAT-a. Archiwum stale sie powieksza, dlatego podjeto decyzje o cyfryzacji wszystkich
dokumentéw. To wiasnie w trakcie tego procesu, przy wykorzystaniu najnowoczesniejszych
technologii, oryginalnie czarno-biate zdjecia zyskaty barwy.

Historyczna czerwien milano i piaskowy bez

Kolory pozwalajg nam docenic¢ szczegoty, ktdre w czerni i bieli pozostajg niezauwazone. Dostrzegamy
cienie, ekspresje i $wiatto, odkrywamy game kolorow daleko wykraczajgcg poza czern, biel i szarosc.
Co wiecej, pomagajg nam lepiej zrozumie¢ rdznice miedzy epokami i zmiany, ktére zaszty. —
Wczesniejsze modele SEAT-a wystepowaly w czerni, zieleni inspirowanej barwqg mchu, kolorze
ciemnoniebieskim, czerwieni milano czy w odcieniu tytoniu z Havany. Z biegiem lat karoserie stawaty
sie jasniejsze, zyskiwaty barwe ksiezycowej szarosci, wodnej zieleni, kosci stoniowej, musztardy czy
piaskowego bezu — mdéwi Lopez.

Koloryzacja krok po kroku

Za koloryzacje archiwalnych materiatéw z lat 50., czyli wczesnego okresu istnienia marki, odpowiada
specjalizujgca sie w postprodukcji firma Sinedie z siedzibg w Madrycie. Stosuje ona czasochtonng
technike barwienia ztozong z dwdch faz — cyfrowej i recznej. Najpierw specjalny algorytm zwieksza
rozdzielczo$¢ obrazu i go interpretuje, dostarczajgc cennych informacji o kolorze. Po tym etapie
nastepuje praca reczna. — Aby lepiej oddac rzeczywisty kolor kazdego elementu w filmie, oddzielamy
go od klipu, maskujemy reszte i kolorujemy klatka po klatce. W ten sposob osiggamy bardziej wyraziste
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barwy, a efekt jest wierny rzeczywistosci — wyjasnia Pablo Cambronero, kierownik projektu w Sinedie.
Zgodnos$¢ z rzeczywistoscig byta gtéwnym celem zespotu odpowiedzialnego za projekt. Cata
wczesniejsza dokumentacja SEAT-a, oryginalne prébniki i archiwa, a takze rady Isidre Lopeza, miaty
kluczowe znaczenie. — Dzieki doktadnemu odwzorowanie koloréw filmy te zyskaty nieocenionq wartos¢
historyczng i sentymentalng — komentuje Lopez.

Historia ewolucji

Dzieki najnowoczesniejszym rozwigzaniom mozemy zobaczy¢ szare obrazy przeszto$ci w nowym
Swietle, ale jednoczesnie odkryé w nich wiele z terazniejszosci. W przypadku SEAT-a zmiana na
przestrzeni lat jest ewidentna — w pierwszym roku produkcji wytwarzano pie¢ samochoddw dziennie,
a fabryka zatrudniata nieco ponad 900 osdb. Dzi$ oprécz znaczgco wyzszego poziomu produkgji, filary
marki stanowig design i innowacyjnos¢.

— Inwestycje w badania i innowacje opracowywane w Centrum Technicznym oraz jasno okreslona
strategia globalnego rozwoju popychajq firme do przodu. Jednak niektdre rzeczy nigdy sie nie zmieniq:
wartosci marki, jej zdolnos¢ adaptacji i pragnienie ciggtego doskonalenia wciqgz pozostajg takie same
— wyjasnia Lépez.
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